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Metode ocenjivanja


  ● Angažovanje na časovima predavanja i vežbi
 Za angažovanje na časovima predavanja i vežbi, studenti mogu da dobiju do 10 poena.           
  ●   U toku semestra održaće se dva kolokvijuma. 
· I kolokvijum –  25.04.2017. (materija iz udžbenika od I-IX glave). 

· II kolokvijum –  06.06.2017. (materija iz udžbenika od X-XVIII glave).
· Kolokvijum ima četiri pitanja, a za svaki tačan odgovor dobija se po 5 poena (ukupno 20 poena). Na kolokvijumima studenti mogu da dobiju do 40 poena. 

Seminarski rad

           ●   Seminarski rad je obavezan za izlazak na ispit. Tema seminarskog rada se određuje u dogovoru sa profesorom. Seminarski rad sadrži: naslovnu stranu, sadržaj, uvod, obradu teme rada, zaključak i literaturu (20-25 strana). Seminarski rad bi trebalo poslati do 20.05.2017. na  imejl adresu mrakic@naisbitt.edu.rs 
          Odbrana seminarskih radova će se održati 30.05.2017. Za uspešno odbranjen seminarski rad može se dobiti 20 poena.
· Ispit (usmeni)
•  Studenti koji ne izađu na kolokvijume ili ne polože iste, izlaze na usmeni ispit. 
· Konačna ocena
• Studenti tokom semestra u predispitnim obavezama (uključujući dva kolokvijuma,  seminarski rad i  prisustvo na predavanjima/vežbama) mogu da ostvare do 70 poena. 
                                  ISPITNA PITANJA ZA ŠKOLSKU 2016/17.
1. TRŽIŠNA ORIJENTACIJA PREDUZEĆA 
· DIMENZIJE TRŽIŠNE ORIJENTACIJE PREDUZEĆA

· RAZUMEVANJE  MARKETING KONCEPTA

· SATISFAKCIJA I LOJALNOST  POTROŠAČA

· MARKETING ODNOSA SA POTROŠAČIMA

2. VREDNOSNA ORIJENTACIJA STRATEGIJSKOG MARKETINGA
· STRATEGIJSKI  MARKETING

· STVARANJE I ZADRŽAVANJE VREDNOSTI OD  STRANE PREDUZEĆA 
· VREDNOST  ZA POTROŠAČE 
· ŽIVOTNA VREDNOST POTROŠAČA 
3. STRATEGIJSKO PLANIRANJE MARKETING AKTIVNOSTI 
· MARKETING I STRATEGIJSKO PLANIRANJE
· NIVOI STRATEGIJSKOG PLANIRANJA MARKETING AKTIVNOSTI

· PROCES STRATEGIJSKOG PLANIRANJA MARKETING AKTIVNOSTI

· PLAN MARKETING AKTIVNOSTI
4. MARKETING STRATEGIJA 
· SVRHA I SADRŽAJ MARKETING STRATEGIJE
· SLOŽENOST MARKETING ODLUKA
· PRIMENA STRATEGIJE
5. MARKETING STRATEGIJA I KONKURENTSKA PREDNOST 
· STVARANJE  I ODRŽAVANJE KONKURENTSKE PREDNOSTI

· KONKURENCIJA I STRATEGIJSKE OPCIJE

6. IDENTIFIKOVANJE  TRŽIŠNIH  MOGUĆNOSTI 
· PROCES IDENTIFIKOVANJA TRŽIŠNIH MOGUĆNOSTI

· PROCENA MARKETING SREDINE

· PROCENA ATRAKTIVNOSTI TRŽIŠTA

· IDENTIFIKOVANJE I PROCENA KONKURENCIJE

7. STRATEGIJSKI PRISTUP PROGRAMU RAZVOJA 
NOVIH PROIZVODA 
· INOVACIJE I RAZVOJ PROIZVODA I PRIVREDE

· KOMPLEKSNOST PROGRAMA RAZVOJA NOVIH PROIZVODA

· STVARANJE I SPROVOĐENJE PROGRAMARAZVOJA NOVIH PROIZVODA

· MERILA USPEHA PROGRAMARAZVOJA NOVIH PROIZVODA

8. PRISTUPI U STRATEGIJI PONUDE TRŽIŠTU
· STRATEGIJSKO REAGOVANJE PREDUZEĆA
· SADRŽAJ PONUDE I PRISTUPI TRŽIŠTU 
· PONUDA VARIJETETA
9. MARKA I MARKETING STRATEGIJA 
· STRATEGIJSKA ULOGA MARKE
· VREDNOST MARKE
· STRATEGIJSKE OPCIJE
10. STRATEGIJSKI PRISTUP FORMIRANJU CENA
· NEOPHODNOST STRATEGIJSKOG PRISTUPA

· TROŠKOVNI I KONKURENTNI PRISTUP

· STRATEGIJSKA SEGMENTACIJA CENOM

· VREDNOSNI PRISTUP FORMIRANJU CENA

· STRATEGIJSKE OPCIJE U GLOBALNOJ PRIVREDI 

11. STRATEGIJE ODRŽAVANJAI POVEĆANJA TRŽIŠNOG UČEŠĆA 
· ZNAČAJ ODRŽAVANJA I POVEĆANJA TRŽIŠNOG UČEŠĆA

· NAČINI ODRŽAVANJA I POVEĆANJA TRŽIŠNOG UČEŠĆA 
· FAZE RAZVOJA GRANE I MOGUĆE POZICIJE PREDUZEĆA U GRANI 
· STRATEGIJSKE OPCIJE PREDUZEĆA U FAZAMA RAZVOJA GRANE

· STRATEGIJSKE OPCIJE ZA PROIZVODE SA  RAZLIČITOM  TRŽIŠNOM POZICIJOM

12. STRATEGIJA SEGMENTACIJE TRŽIŠTA
· NEOPHODNOST SEGMENTACIJE TRŽIŠTA
· STRATEGIJSKE OPCIJE SEGMENTACIJE TRŽIŠTA

· SEGMENTACIJA TRŽIŠTA I IZBOR CILJNIH TRŽIŠTA 
13. STRATEGIJA DIFERENCIRANJA PONUDE 
· DIMENZIJE DIFERENCIRANJA PONUDE

· OPERACIONALIZACIJA STRATEGIJE DIFERENCIRANJA

· KVALITET PONUDE PREDUZEĆA
14. STRATEGIJA POZICIONIRANJA PROIZVODA 
· POJAM, SVRHA I KARAKTERISTIKE POZICIONIRANJA
· PROCES IZBORA STRATEGIJE POZICIONIRANJA
· OSNOVE NA KOJIMA SE ZASNIVA STRATEGIJA POZICIONIRANJA
· STRATEGIJA REPOZICIONIRANJA
15. MARKETING I GLOBALIZACIJA SVETSKE PRIVREDE
· KONKURENTSKA PREDNOST U GLOBALNOJ PRIVREDI 
· MARKETING PRISTUP U GLOBALNOJ PRIVREDI
· UVAŽAVANJE RAZLIČITOSTI PROIZVOD/TRŽIŠTA U GLOBALNOJ PRIVREDI
16. MARKETING STRATEGIJE U GLOBALNOJ PRIVREDI 
· REGIONALNA, MULTIDOMAĆA, GLOBALNA I TRANSNACIONALNA STRATEGIJA
· STRATEGIJSKE OPCIJE U GLOBALNOJ PRIVREDI 

· MARKETING PROGRAM U GLOBALNOJ PRIVREDI

17. MARKETING STRATEGIJA I STRUKTURA 
· PROCES PROMENA U MARKETING STRATEGIJI I STRUKTURI
· DIZAJN MARKETING ORGANIZACIJE
· MARKETING STRATEGIJA I STRUKTURA U GLOBALNOJ PRIVREDI

       18.KONTROLA I REVIZIJA MARKETING AKTIVNOSTI
· PRISTUP KONTROLI MARKETING AKTIVNOSTI
· SVRHA I KARAKTERISTIKE REVIZIJE MARKETING AKTIVOSTI
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